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Abstract

Previous researches were lacking in App games. Most topic of discussion were related to
on-line games. In this research consider a user’s download behavior of App games is a
consumptive behavior. Under the hypothesis, this research will use consumption value to probe
what reason influences the users to download App games with social fuction.
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# 3~ Rl £

AVE Cronbach’s a
e BE 505 HF 507
DI | DI-1, DI-2, DI-3 0.78 0.86
EV | EV-1,EV-2, EV-4,EV-5 0.67 0.84
Pl PI-1, PI-2, PI-3, PI-4, PI-5, PI-6, PI-7 0.52 0.84
PR | PR-1, PR-2, PR-3, PR-4 0.68 0.85
SR | SR-1, SR-2 0.81 0.77
SV | SV-1, SV-2, SV-3, SV-4, SV-5, SV-6, SV-7 0.66 0.92
SVb | SVb-1, SVb-2 0.88 0.86

10
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HEBTHEEHE - LUHEEEATN

BvH
% 4~ 2R f j7 & (Cross Loading)
DI EV Pl PR SR sV SVb
DI-1 0.8898 0.4938 0.3571 0.3135 0.127 0.3137 0.3486
DI-2 0.8951 0.4265 0.2602 0.2952 0.0962 0.2311 0.3283
DI-3 0.8718 0.4557 0.3144 0.2845 0.0459 0.298 0.2797
EV-1 0.4473 0.8277 0.3659 0.3857 0.12 0.3921 0.3827
EV-2 0.4011 0.81 0.3394 0.2015 0.0927 0.2999 0.1779
EV-4 0.4133 0.8056 0.2804 0.1728 0.0423 0.2927 0.2079
EV-5 0.4331 0.8261 0.3487 0.3576 0.2133 0.3057 0.2777
PI-1 0.2801 0.2916 0.663 0.3603 0.0804 0.2205 0.2085
PI-2 0.1954 0.2728 0.6815 0.1827 0.2543 0.1016 0.0958
PI-3 0.2859 0.3762 0.7665 0.3587 0.2075 0.2047 0.2714
Pl-4 0.2665 0.3038 0.7773 0.251 0.2148 0.2497 0.229
P1-5 0.2157 0.2911 0.6528 0.2641 0.2823 0.1265 0.2155
P1-6 0.2901 0.2249 0.6735 0.224 0.1554 0.187 0.15
PI-7 0.2357 0.2823 0.7977 0.2216 0.1595 0.2265 0.2023
PR-1 0.3174 0.3262 0.3514 0.8443 0.0514 0.1979 0.1844
PR-2 0.3064 0.3489 0.3725 0.8958 0.1866 0.2306 0.2337
PR-3 0.2243 0.2126 0.2113 0.7232 0.0647 0.15 0.1689
PR-4 0.2491 0.2558 0.2788 0.8372 0.1134 0.1359 0.1415
SR-1 0.1176 0.147 0.2884 0.1536 0.9339 0.1735 0.2715
SR-2 0.0565 0.1165 0.1703 0.0676 0.861 0.1099 0.2306
SV-1 0.2454 0.3992 0.2326 0.2226 0.1915 0.7627 0.3776
SV-2 0.3045 0.3967 0.3029 0.2862 0.1772 0.8157 0.4396
SV-3 0.2356 0.2218 0.1688 0.0549 0.0989 0.7689 0.3056
Sv-4 0.2604 0.3096 0.1765 0.0901 0.1182 0.8255 0.2994
SV-5 0.1872 0.2336 0.1327 0.1143 0.1194 0.8286 0.2941
SV-6 0.2502 0.2808 0.1821 0.1568 0.059 0.8616 0.35
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SVb-1 0.3552 0.3535 0.2743 0.2412 0.2697 0.4189 0.9442
SVb-2 0.3177 0.2591 0.2498 0.1746 0.2568 0.4058 0.9268
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