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圖。2023年公廣 60 公關廣告新視野：連結．傳播．科技．永續學術研討會，台
北，台灣。 
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effectiveness,” Proceedings of the 23th Asia-Pacific Decision Sciences Institute 

Conference (APDSI 2018), Bangkok. 
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D. Research Reports 

a. NATIONAL SCIENCE COUNCIL Research Projects 

1. 從中介–調節角度解構生態系統導向競合能力與服務創新間之關係。計畫編號：

111-2410-H-131-002（執行期間：2022/08/01~2023/07/31）。 

2. 從夥伴選擇觀點提升服務傳遞共同創新以創造競爭優勢。計畫編號：

103-2410-H-451-006 （執行期間：2014/08/01～2015/07/31）。 

3. 以資訊科技能力與組織學習的觀點探討企業如何透過組織敏捷性形成跳躍式與漸

進式服務創新。計畫編號： 102-2410-H-451-001（執行期間： 2013/08/01～

2014/07/31）。 

4. 從科技、組織與環境之開放性觀點探討共同生產與數字資源準備度對公司績效之

影響。計畫編號：101-2410-H-451-013（執行期間：2012/08/01～2013/07/31）。 
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5. 透過知識整合機制探討企業合作能力與夥伴一致性對電子化服務商品創新之影

響：以金融業為例。計畫編號：100-2410-H-451-006 （執行期間：2011/08/01～

2012/07/31）。 

6. 公司間共同發展能力對電子化服務產品與流程創新之影響---內外部技術整合機制

觀點。計畫編號：99-2410-H-451-011（執行期間：2010/10/01～2011/09/30）。 

 

b. Other Research Projects 

1. 2020 年溫州大學創業教育專項教學改革項目-創意創業 0 到 1（線上開放課程項

目）。執行期間：2020/03/01～2022/05/31。 

2. 2016 年市級創新創業教育精品課程-創造力思維與管理、JW20170403、溫州市教

育局。執行期間：2017/08/01～2019/07/31 

 

 


