東吳大學商學院企業管理學系碩士在職專班

碩士專業實務報告
指導教授：某某某 老師
題目題目題目題目題目題目題目題目題目題目題目題目題目題目
Title Title Title Title Title Title Title Title Title Title Title Title Title Title Title
研究生：某某某 

中 華 民 國 一 ○ 二 年 六 月
誌謝
吳某某 謹誌於

東吳大學企業管理學系 碩士在職專班
  中華民國   年  月
中文摘要

OOOOOO。

關鍵字：OOOOO、OOOOO、OOOO、OOOOO
ABSTRACT
OOOOOO.
Keywords: OOOOO、OOOOO、OOOO、OOOOO
目 錄
i中文摘要

ABSTRACT
ii
目 錄
iii
表目錄
iv
圖目錄
v
第一章  緒論
1
  1.1研究背景與動機
1
  1.2研究問題與目的
1
第二章 研究方法與流程
3
  2.1研究方法之選擇
3
  2.2研究設計與執行計畫
3
第三章 研究結果
5
3.1 問題分析與診斷
5
3.2 方案建議
6
第四章 結論
6
4.1管理意涵
6
4.2研究限制
6
參考文獻
7
附錄一 前測問卷
8


表目錄

3表2.1 表名




圖目錄

2圖1.1 本研究流程


3圖2.1 圖名




第一章 緒論

1.1 研究背景與動機
近年來。
1.2 研究問題與目的
本研究主要之研究目的有三項：
1. 探討。

2. 探討。
3. 探討。
第二章 研究方法與流程
2.1 研究方法之選擇
2.2 研究設計與執行計畫
內容。
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圖1.1 本研究流程

第三章 研究結果
3.1 問題分析與診斷
內容。

3.2 方案建議

第四章 結論
4.1 管理意涵
內容。
4.2研究限制
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