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第一章 緒論

1.1 研究背景與動機
近年來。
1.2 研究問題與目的
本研究主要之研究目的有三項：
1. 探討。

2. 探討。
3. 探討。
第二章 研究方法與流程
2.1 研究方法之選擇
內容。

2.2研究設計與執行計畫
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圖1.1 本研究流程

第三章 預期結果與研究進度
3.1 預期研究結果

本研究之預期成果：

1. 瞭解。

2. 。

3.2研究進度計畫
本研究預定進行時間為自  年  月至  年  月，共計10個月，進度如表3-1所示。

表3-1 研究進度計畫表

	         時間

研究進度
	2012年
	2013年

	
	7月
	8月
	9月
	10月
	11月
	12月
	1月
	2月
	3月
	4月
	5

月

	確認研究主題 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	蒐集相關文獻 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	建立研究架構 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	研究設計 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	發展問卷
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	問卷發放及回收 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	資料整理與分析 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	結論與建議 
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